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Editorial
Jede Zeit hat ihre Trends. Themen wie Nachhaltigkeit, Gesundheit, Wohl-

befi nden, Vitalität verändern den Kosmetikmarkt. Naturkosmetik erreicht 

täglich neue Verwender. Und die Branche trotzt der schwächelnden Ge-

samtnachfrage: Naturkosmetik scheint ihren eigenen Konjunkturverlauf 

zu haben und kann trotz Konsumschwäche weiterhin mit sattem Wachs-

tum rechnen. Handel und Industrie sind sich einig, dass in Krisenzeiten 

Werten wie Authentizität, Qualität und Verlässlichkeit eine besondere 

Bedeutung zukommt. Eben diese Werte sind eng mit Naturkosmetik 

verknüpft. Naturkosmetik spiegelt den Wertewandel in der Gesellschaft 

wider, der im Lebensstil der LOHAS Ausdruck fi ndet. Ein Lebensstil, der 

geprägt ist von Gesundheitsfragen und nachhaltigem Konsum.

Das Segment der Naturkosmetik ist ein Nachfragemarkt, der sich zu-

nehmend differenziert. Zunehmende Verfügbarkeit in allen Handelsfor-

maten, Markenausbau vieler Naturkosmetikmarken und der Marktein-

tritt von internationalen Beautymarken verändern den Markt. Die Viel-

falt der Marktakteure verdeutlicht die Dynamik in der Branche.

Aufgrund dieser Dynamik wächst der Informationsbedarf im Naturkos-

metikmarkt. Mit dem Naturkosmetik Jahrbuch möchten wir die Möglich-

keit schaffen, einen fundierten Blick auf die junge, dynamische Branche 

zu werfen und geben mit mehr als 500 sorgfältig recherchierten Adres-

sen einen Überblick relevanter Marktakteure.

Bereits während der akribischen Recherche haben wir die Schnelligkeit 

des Naturkosmetikmarktes erleben können. Es wurde uns einmal mehr 

bewusst, wie hoch der Informationsbedarf der Branche ist. Wir freuen 

uns, Ihnen mit dem vorliegenden Jahrbuch ein Nachschlagewerk an die 

Hand geben zu können, das Ihnen auch einen aktuellen Mehrwert bringt: 

Neben dem umfassenden Serviceteil fi nden Sie Berichte von Branchen-

experten zu aktuellen Themen.

Bedanken möchte ich mich bei allen Partnern, die zur Realisierung bei-

getragen haben. Mein besonderer Dank gilt unserem Publikationspart-

ner, dem Fachmagazin COSSMA und VIVANESS, der Weltleitmesse für 

Naturkosmetik.

Ich wünsche Ihnen, dass Ihnen das Naturkosmetik Jahrbuch das ganze 

Jahr über nützliche Hinweise und Anregungen liefert.

 April 2009

Elfriede Dambacher,

Herausgeberin
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Methodik – Inhalte –
Recherche
Mit dem vorliegenden Naturkosmetik Jahrbuch möchten wir einen Bei-

trag zur besseren Information  über die gesamte Naturkosmetikbranche 

liefern. Wir haben uns bei der Auswahl der Marken und Behandlungs-

konzepte an der Klassifi zierung des Kosmetikmarktes orientiert, die in 

Kapitel 1 vorgestellt wird.

Bei der Nennung von Unternehmen, die in anderen Kapiteln wie Markt-

forschung, Beratungsunternehmen, Agenturen und weiteren Dienstleis-

tungen berücksichtigt wurden, haben wir uns davon leiten lassen, ob die-

se Unternehmen bereits Berührungspunkte und Erfahrung auf dem Ge-

biet der Naturkosmetik haben. 

Im Kapitel Herstellung und Rohstoffe fi nden Sie Unternehmen, die uns 

autorisiert haben, ihre Adressdaten weiterzugeben. Bei den Handels-

adressen haben wir Ihnen eine Auswahl von Fachgeschäften zusammen-

gestellt, die besondere Naturkosmetikkonzepte realisiert haben. Bei den 

Drogeriemärkten, Großhändlern und Biosupermärkten sind Unterneh-

men aufgeführt, die über Naturkosmetikkompetenz verfügen. 

Das vorliegende Naturkosmetik Jahrbuch wurde von uns sorgfältig recher-

chiert. Es war uns ein Anliegen, Ihnen einen Mix aus informativen Hinter-

grundberichten und einem aktuellen Nachschlagewerk zu liefern. 

Die Datenerhebung haben wir Mitte März 2009 beendet. Aufgrund der 

schnellen Veränderung des Marktes können wir weder eine Garantie 

auf Aktualität der  Adressen im Serviceteil geben, noch erheben wir ei-

nen Anspruch auf Vollständigkeit.  Einige Unternehmen aus dem Bereich 

Lohnherstellung und Dienstleistungen wollen aus Wettbewerbsgründen 

auf eine Nennung verzichten. Wir bitten dafür um Verständnis. 

Besonders bedanken möchte ich mich im Namen der Redaktion für die 

kooperative und unkomplizierte Zusammenarbeit während der Recher-

che. Natürlich freuen wir uns über jede aktuelle Ergänzung bzw. Aktu-

alisierung und Anregungen Ihrerseits.

Ich hoffe, das Naturkosmetik Jahrbuch 2009 unterstützt Ihren Erfolg und 

vermittelt Ihnen spannende Einsichten in diesen Wachstumsmarkt.

b.vogel@naturkosmetik-verlag.de

Beate Vogel,

Redaktion
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