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Editorial

Edrtorial

Jede Zeit hat ihre Trends. Themen wie Nachhaltigkeit, Gesundheit, VWohl-
befinden, Vitalitdt verandern den Kosmetikmarkt. Naturkosmetik erreicht
taglich neue Verwender. Und die Branche trotzt der schwdchelnden Ge-
samtnachfrage: Naturkosmetik scheint ihren eigenen Konjunkturverlauf
zu haben und kann trotz Konsumschwéche weiterhin mit sattem Wachs-
tum rechnen. Handel und Industrie sind sich einig, dass in Krisenzeiten
Werten wie Authentizitit, Qualitdt und Verldsslichkeit eine besondere
Bedeutung zukommt. Eben diese Werte sind eng mit Naturkosmetik
verknlpft. Naturkosmetik spiegelt den Wertewandel in der Gesellschaft
wider, derim Lebensstil der LOHAS Ausdruck findet. Ein Lebensstil, der

gepragt ist von Gesundheitsfragen und nachhaltigem Konsum.

Das Segment der Naturkosmetik ist ein Nachfragemarkt, der sich zu-
nehmend differenziert. Zunehmende Verfiigbarkeit in allen Handelsfor-
maten, Markenausbau vieler Naturkosmetikmarken und der Marktein-
tritt von internationalen Beautymarken verdandern den Markt. Die Viel-
falt der Marktakteure verdeutlicht die Dynamik in der Branche.

Aufgrund dieser Dynamik wachst der Informationsbedarf im Naturkos-
metikmarkt. Mit dem Naturkosmetik Jahrbuch mochten wir die Méglich-
keit schaffen, einen fundierten Blick auf die junge, dynamische Branche
zu werfen und geben mit mehr als 500 sorgfiltig recherchierten Adres-

sen einen Uberblick relevanter Marktakteure.

Bereits wahrend der akribischen Recherche haben wir die Schnelligkeit
des Naturkosmetikmarktes erleben kénnen. Es wurde uns einmal mehr
bewusst, wie hoch der Informationsbedarf der Branche ist. Wir freuen
uns, lhnen mit dem vorliegenden Jahrbuch ein Nachschlagewerk an die
Hand geben zu kénnen, das lhnen auch einen aktuellen Mehrwert bringt:
Neben dem umfassenden Serviceteil finden Sie Berichte von Branchen-

experten zu aktuellen Themen.

Bedanken mochte ich mich bei allen Partnern, die zur Realisierung bei-
getragen haben. Mein besonderer Dank gilt unserem Publikationspart-
ner, dem Fachmagazin COSSMA und VIVANESS, der Weltleitmesse fur
Naturkosmetik.

Ich wiinsche lhnen, dass lhnen das Naturkosmetik Jahrbuch das ganze

Jahr Uber nitzliche Hinweise und Anregungen liefert.

% %b«ﬂlf April 2009




Editorial

Beate Vogel,
Redaktion

Methodik — Inhalte —
Recherche

Mit dem vorliegenden Naturkosmetik Jahrbuch mdchten wir einen Bei-
trag zur besseren Information Uber die gesamte Naturkosmetikbranche
liefern. Wir haben uns bei der Auswahl der Marken und Behandlungs-
konzepte an der Klassifizierung des Kosmetikmarktes orientiert, die in
Kapitel | vorgestellt wird.

Bei der Nennung von Unternehmen, die in anderen Kapiteln wie Markt-
forschung, Beratungsunternehmen, Agenturen und weiteren Dienstleis-
tungen berticksichtigt wurden, haben wir uns davon leiten lassen, ob die-
se Unternehmen bereits Berthrungspunkte und Erfahrung auf dem Ge-
biet der Naturkosmetik haben.

Im Kapitel Herstellung und Rohstoffe finden Sie Unternehmen, die uns
autorisiert haben, ihre Adressdaten weiterzugeben. Bei den Handels-
adressen haben wir lhnen eine Auswahl von Fachgeschéften zusammen-
gestellt, die besondere Naturkosmetikkonzepte realisiert haben. Bei den
Drogeriemarkten, Grof3hdndlern und Biosupermarkten sind Unterneh-
men aufgeflihrt, die Uber Naturkosmetikkompetenz verflgen.

Das vorliegende Naturkosmetik Jahrbuch wurde von uns sorgfltig recher-
chiert. Es war uns ein Anliegen, hnen einen Mix aus informativen Hinter-
grundberichten und einem aktuellen Nachschlagewerk zu liefern.

Die Datenerhebung haben wir Mitte Marz 2009 beendet. Aufgrund der
schnellen Verdnderung des Marktes kénnen wir weder eine Garantie
auf Aktualitdt der Adressen im Serviceteil geben, noch erheben wir ei-
nen Anspruch auf Vollstandigkeit. Einige Unternehmen aus dem Bereich
Lohnherstellung und Dienstleistungen wollen aus Wettbewerbsgrinden
auf eine Nennung verzichten. Wir bitten dafir um Verstandnis.
Besonders bedanken mochte ich mich im Namen der Redaktion fiir die
kooperative und unkomplizierte Zusammenarbeit wahrend der Recher-
che. Nattrlich freuen wir uns Uber jede aktuelle Ergdnzung bzw. Aktu-
alisierung und Anregungen lhrerseits.

Ich hoffe, das Naturkosmetik Jahrbuch 2009 unterstitzt lhren Erfolg und

vermittelt lhnen spannende Einsichten in diesen Wachstumsmarkt.

b.vogel@naturkosmetik-verlag.de



	00-001-006-Schmutztitel Editorial und Inhalt



